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Die COMPUTERWOCHE ist die fiih-
rende deutschsprachige Wochen-
zeitung fiir IT-Manager und
-Profis in Unternehmen. Jeden
Montag informiert sie kompetent
und anwendungsorientiert liber
die Madrkte der Informations-

und Kommunikationstechnologie,
liefert strategische Informationen
und bietet fundierte Analysen. Die
Inhalte sind optimal zugeschnitten
auf den speziellen Informations-
bedarf von IT-Entscheidern und
-Profis in Unternehmen und
damit eine verldssliche Grundlage
fiir Entscheidungen (iber betrieb-
liche IT-Investitionen.

In jeder Ausgabe widmet sich die
Redaktion mit der Titelgeschich-
te ausfiihrlich einem aktuellem
Thema. Daneben berichten die
standigen Rubriken im Heft liber
Trends & Analysen, Produkte &
Praxis, IT-Strategien und Job &
Karriere.

Die monothematischen Serien
unter der Marke CW Plus sowie
regelmaRig erscheinende Son-
derausgaben wie TOP100 und
Die besten Systemhduser runden
die Themenpalette ab.

(10 Magazin liefert CI0s und
Business-Entscheidern der Top-
Fiihrungsebene achtmal im Jahr
die Informationsbasis, um den
steigenden Anforderungen an
strategische IT-Entscheidungen
gerecht zu werden und den effi-
zienten Einsatz der IT im Unter-
nehmen zu verstehen und zu
realisieren.

Anhand von Best Practices zeigt
die Redaktion die erfolgreiche
Implementierung der IT, bevor-
zugt in global aufgestellten
Konzernen und bei multinatio-
nalen Playern. Dabei steht der
strategische und wirtschaftliche
Aspekt der IT stets im Vorder-
grund. Dariiber hinaus vermittelt
Cl0 kompakt die wichtigsten
Technologietrends und Manage-
mentmethoden.

Das ,, Jahrbuch 2012 - 38 Progno-
sen zur Zukunft der IT" beinhal-
tet die Visionen fiihrender CIOs,
IT- Experten und -Anbieter. Nicht
nur die Entwicklung der Technik,
auch die zukiinftigen Aufgaben
der IT-Entscheider werden darin
thematisiert. Inklusive: ,,Die IT=
Fakten der 120 groBten Unter-
nehmen Deutschlands”.

TecChannel richtet sich an den
technikorientierten Computer-
und Kommunikations-Profi.
Damit adressiert TecChannel in
erster Linie technische Entschei-
der im B2B-Bereich, die durch
ihre Kaufentscheidungen Trends
setzen.

Die Buchreihe TecChannel Com-
pact als Nachschlagewerk bietet
IT-Experten achtmal im Jahr fun-
diertes und optimal aufbereitetes
Wissen mit einzigartiger Tiefe an.

Jede Ausgabe behandelt ein
eigenes Schwerpunktthema mit
der richtigen Mischung aus praxis-
relevanten Prozessen und fun-
dierter Theorie. Zu den Themen
zahlen beispielsweise Netzwerke,
Sicherheit und Server.

Das Magazin CFOworld ist das
erste deutschsprachige Magazin
von und fiir Finanzmanager

und begleitet seit April 2010 die
gleichnamige Online-Plattform.
CFOworld versorgt Finanzexperten
viermal im Jahr mit Hintergrund-
berichten und Analysen zu den
wichtigsten Themen fiir CFOs:

W Die Rolle des zukiinftigen CFO

B Nachhaltigkeit

B (Corporate Performance
Management

B [Kostenmanagement

B Governance-Risk-Compliance

B Finance trifft IT

ChanqelPartnéF

Daten sichern
in der Wolke

Als eines der fiihrenden Infor-
mationsmedien fiir ITK-Handler,
-Systemhduser und -Dienstlei-
ster unterstiitzt ChannelPartner
seine Leser maRgeblich bei der
strategischen Ausrichtung, der
Auswahl der Lieferanten und bei
der Zusammensetzung des Pro-
duktsortiments.

ChannelPartner berichtet alle

14 Tage aktuell, konkret und
unabhdngig. Bei der Auswahl
der Themen haben Relevanz
und Business-Nutzen hdchste
Prioritat.

Jede Ausgabe beinhaltet einen
thematischen Schwerpunkt zu
einem Branchentrend, bei dem
Channel-Experten der Hersteller
und Distributoren ihre Einschat-
zungen abgeben.

Weitere standige Rubriken be-
leuchten die Themen Handel,
Security, Cloud Computing, Mobile
Computing, Drucker, Storage und
Business-Tipps.
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B Erscheinungstermine 1/3

WUTERW()(:HE Ausgabe ET AS/DU (W (W Stellenmarkt

federanner CFQnvorld [ R

Plus Special LR
o o, Okt 23.00.11 AS im redaktionellen Teil:  23.09.11
E i e AS im Stellenmarkt: 28.09.11
1 10. Okt = 29.09.11 AS im redaktionellen Teil: = 29.09.11
¥ 909 AS im Stellenmarkt: 05.10.1 1M 03/11 20/1 2111
AS im redaktionellen Teil:  07.10.1 ET:  24.10.1 ET: 21,101 ET: 10.10.1 ET:  24.0.1
2 A .10.
Oktober 2011 b TS | OB AS im Stellenmarkt: miom A 26.00 AS: 29.00m S 29001 AS Ao
_ ; ; . . 1naom : 07101 : 30.09.11 :1710m
6. Okt 14.10.11 Cqmmu AS im redaktionellen Teil:  14.10.11
4 “ “ nications AS im Stellenmarkt: 19.10.11
1. Okt 21.10.1 AS [m redaktionellen Teil:  21.10.11
e 3 AS im Stellenmarkt: 26.10.1
07. Nov 27.10.1 AS [m redaktionellen Teil: 271011 *
45 g 4 AS im Stellenmarkt: 02.11.11
46 14. Nov o111 AS !m redaktionellen Teil:  o4.11.1 121 o7/ 22/1 23/
November 2011 AS im Stellenmarkt: 09.11.11 ET. 21.1m.m ET:  o7.11.m ET:  orn.m ET:  21.m.m
W7 >1. Nov L Commu- AS im redaktionellen Teil: RIRY AS:  24.10.1 AS: o04.10.1 AS:  27.10.1 AS:  11.1.m
: s nications AS im Stellenmarkt: 151 DUr 08.11m DU: 19.10.m DU: 28.10.11 DU:  1.mm
8 28. Nov . AS im redaktionellen Teil:  18.11.1
& 8. No 18.11.11 AS im Stellenmarkt: 23.11.1
AS im redaktionellen Teil:  25.11.11
L9 05. Dez 25.11.1 .
AS im Stellenmarkt: 30.11.1 01-02/12 08/1 oL/ 241 25/11
AS im redaktionellen Teil:  02.12.11 ET:  12.12.11 ET: 05.12.11 ET:  13.12.1 ET: 05.12.11 ET:  19.12.11
Dezember 2011 20 (2R 02.12.11 AS im Stellenmarkt: 07.12.11 AS: 15111 AS:  02.11.m AS: 15111 AS:  25.11.11 AS:  09.12.1
. 19. Dez 09.12.11 AS im redaktionellen Teil:  09.12.11 DU: 29.11.1 DU: 17.11.1 DU: 30.11.1 DU: 28.11.11 DU: 12.12.11
o AS im Stellenmarkt: 14.12.11
1-2 09. Jan 20.12.11 : AS im redaktionellen Teil:  29.12.11
e B e AS im Stellenmarkt: 04.01.12
16. Jan 05.01.12 AS im redaktionellen Teil: 05.01.12* o112 02/12
Januar 2012 3 > AS im Stellenmarkt: 11.01.12 ET: 16.01.12 ET: 30.01.12
L 5. (17 13.0112  Enterprise AS im redaktionellen Teil:  13.01.12 AS: 05.01.12  AS: 20.01.12
: = Networking AS im Stellenmarkt: 18.01.12 DU: 09.0112  DU: 23.01.12
0. Jan 20.01.12 AS im redaktionellen Teil: 20.01.12
> 3 0.0 AS im Stellenmarkt: 25.01.12
6 06. Feb 27.01.12 AS !m redaktionellen Teil:  27.01.12
( AS im Stellenmarkt: 01.02.12
7 13. Feb 03.02.12  CeBIT Special: AS [m redaktionellen Teil: 03.02.12 03/12 0112 0312 o412
Februar 2012 Managing Trust AS im Stellenmarkt: 08.02.12 ET:  27.02.12 ET: 06.02.12 ET: 13.02.12 ET: 27.02.12
8 20. Feb 10.02.12 Mittelstand = AS im redaktionellen Teil: 10.02.12 AS:  31.01.12 AS: 03.01.12 AS: 03.02.12 AS:  17.02.12
: e CRM AS im Stellenmarkt: 15.02.12 DU: 14.02.12 DU: 19.01.12 DU: 06.02.12 DU: 20.02.12
27. Feb 17.02.12 AS [m redaktionellen Teil:  17.02.12
° 4 T AS im Stellenmarkt: 22.02.12

Erscheinungstermin (ET), Anzeigenschluss (AS), Druckunterlagenschluss (DU) - * vorgezogener Anzeigenschluss 11 Uhr - Anderungen vorbehalten

PUTERWOCHE ClO TecleHANNEL @ 70 [¥5)i/s N ChannelPartner
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B Leser- und Auflagenanalyse - Formate und Preise CI0

Leseranalyse

CIO richtet sich an IT- und Business-

Weitere Informationen sowie individuelle
Zahlungen und Analysen aus der LAC/2011,
aber auch aus der IT-Entscheiderstudie
bieten wir Ihnen in unserem Servicebereich

Anzeigen gc

. X ab 3x ab 6x ab1ox ab 20x ab 30x

Marktforschung & Zahlservice. 5% 10% 15% 20% 25%
Auflage 11 Seite 11.580 € 11.001 € 10.422 € 9.843 € 9.264 € 8.685 €
Exemplare pro Ausgabe, @ 2. Quartal 2011 112 Seite 6.050 € 5.748 € 5.445 € 5143 € 4.840 € 4.538 €
Druckauflage: 10.650 113 Seite 1,.040 € 3.838 € 3.636 € 3.434 € 3.232 € 3.030 €
Verbreitete Auflage: .48 .

g 9-489 1/y Seite 3.150 € 2.993 € 2.835 € 2.678 € 2.520 € 2.363 €
Verkaufte Auflage: 3.242
davon abonnierte Exemplare: 1.711

laut IVW (Informationsgemein- Premium- und Sonderplatzierungen Streckenrabatt

schaft zur Feststellung der Ver-
breitung von Werbetragern e.V.)

&\

. - . _ 2. Umschlagseite 13.310 € Ab 3 Seiten 5 %
versgcehen' g Preisliste 11 giiltig ab 01.10.2011. 3. Umschlagseite 12.730 € L4 - 5 Seiten 10 %
H (lI0s (ghief Information Officer) Es istjeyveils de.f Rreis flir ei_ne A_n;eige 4. Umschlagseite 13.310 € 6 - 7 Seiten 15 %

Vorstande ausgewiesen, giiltig ab der jeweiligen . . I
Geschaftsfiihrer Schaltfrequenz. Die genannten Nach- 1/3 Seite hoch im Editorial 4.630 € 8 Seiten und mehr 20 %

IT- und Business-Manager
Bereichs- und Abteilungsleiter

(10 Magazin wird in den oberen Chef-Etagen
gelesen und erreicht 61.000 Leser pro Aus-
gabe (laut LAC/20m). Der iiberproportionale
Leseranteil arbeitet in GroBunternehmen
und Mittelstand. Cl0-Leser verantworten
enorm hohe ITK-Budgets und sind iiber-
durchschnittlich in IT-Entscheidungsprozesse
involviert.

LAC/2011

Titel

Uberblick

|dsse beziehen sich auf einen Abnahmezeit-
raum von 12 Monaten. Anschnitt,
Bunddurchdruck und Platzierungs-
zuschlage sind nicht beriicksichtigt,

da sie nicht rabattierbar sind.

Zuschlage

B Anschnitt, Bunddurchdruck je 10 %
vom Formatgrundpreis.

B Zuschlage fiir sonstige Platzierungs-
wiinsche je 10 %.

Alle Preise verstehen sich zzgl. der gesetzli-
chen MwsSt. Zuschldge werden nicht rabat-
tiert. Es liegt folgende Staffelung zugrunde:

ClO

IT-STRATEGIE FUR MANAGER

Erscheinungstermine

oder Inhaltsverzeichnis
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B Leser- und Auflagenanalyse * Formate und Preise * Technische Daten fiir Druckunterlagen TecChannel Compact

Auflage Anzeigenpreise

e T i vruckinteria
fiir Druckunterlagen

davon abonnierte Exemplare:  2.222

CHANNEL

COMPACT

Innenseite (sw) 2.000 € . -
. . Die aktuellen und verbindlichen
restliche Exemplare: 2. Umschlagseite (1) 4.000 € technischen Angaben finden Sie unter:
B Einzelverkauf
B Freistlicke 3. Umschlagseite (4c) 3.000 € www.duon-portal.de
Sicherheit B Belegexemplare .
« Sichers WLAN-Konfiguration ® Archiv . Umschlagseite (1c) 5.000 € DUON-Portal w
e S O satzspiegelformat (111 Seite) ﬁlclﬁezrehlllsvt\zls\{erstehen sich zzgl. der gesetz-
« VOSL Glasfaser, LTE und Co. Im Vergleich 103 mm breit x 1770 mm hoch ’
Preise fiir Anzeigen im Redaktionsteil,
Angeschnittenes Format (1/1 Seite) giiltig ab 01.10.2011.

Wi OO0 DS 26 2400 00 [0 Es ist jeweils der Preis fiir eine Anzeige aus-

gewiesen (Umschlagseiten ¢, Innenteil s/w).
Leseranalyse

TecChannel Compact richtet sich an die
technischen Leiter/Entscheider (CT0) und
Berater sowie System- und Webmaster/
Programmierer/Netzwerkadministratoren,
die den IT-Markt heute und in Zukunft mit
ihren Entscheidungen prdagen.

—
TECICHANNEL
[ S—

COMPACT

Titel Uberblick Erscheinungstermine AGB Mediateam Impressum
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B Leser- und Auflagenanalyse * Formate und Preise CFOworld
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Leseranalyse

Der typische CFOworld-Leser arbeitet in der
Unternehmensleitung oder im Finanzbereich
eines mittelstandischen oder GroRunter-
nehmens. Drei Viertel der Leser gehdren

der ersten oder zweiten Fiihrungsebene
ihres Unternehmens an. Neun von zehn
CFOworld-Lesern sind in unternehmens-
weite Prozesse integriert, z.B. innovative
Geschdftsmodelle oder strategische IT-
Projekte.

(Ergebnisse der Leserumfrage zur Erstausgabe, April 2010)

Auflage

Exemplare pro Ausgabe, @ 3. Quartal 2011
Druckauflage: 12.000
Verbreitete Auflage: 1.304
Verkaufte Auflage: 70
davon abonnierte Exemplare: 70

laut IVW (Informationsgemein-
schaft zur Feststellung der Ver-
breitung von Werbetragern e.V.)

Preise fiir Anzeigen im Redaktionsteil,
Preisliste 2 giiltig ab 01.10.2011.

Es ist jeweils der Preis fiir eine Anzeige aus-
gewiesen, giiltig ab der jeweiligen Schaltfre-
quenz. Die genannten Nachldsse beziehen
sich auf einen Abnahmezeitraum von 12
Monaten. Anschnitt, Bunddurchdruck und
Platzierungszuschlage sind nicht beriicksich-
tigt, da sie nicht rabattierbar sind.

Zuschlage

B Anschnitt, Bunddurchdruck je 10 %
vom Formatgrundpreis.

W Zuschldge fiir sonstige Platzierungs-
wiinsche je 10 %.

Alle Preise verstehen sich zzgl. der gesetzli-
chen MwsSt. Zuschldge werden nicht rabat-
tiert. Es liegt folgende Staffelung zugrunde:

Anzeigen gc

st Jomnape——Lvanime

111 Seite 1.580 €
112 Seite 6.050 €
1/3 Seite 4.040 €
1l Seite 3.150 €

Premium- und Sonderplatzierungen

ab 2x ab 4x
5% 10%
11.001 € 10.422 €
5.748 € 5.445 €
3.838 € 3.636 €
2.993 € 2.835 €
Streckenrabatt

Format Grundpreis Seitenanzahl Rabatt

2. Umschlagseite 13.310 €
3. Umschlagseite 12.730 €
4. Umschlagseite 13.310 €
1/3 Seite hoch im Editorial 1.630 €

oder Inhaltsverzeichnis

Ab 3 Seiten 5 %
4 - 5 Seiten 10 %
6 - 7 Seiten 15 %
8 Seiten und mehr 20 %

CFO.orld

Strategie. Management. Leadership
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B Leser- und Auflagenanalyse - Formate und Preise ChannelPartner

1511 Auflage Anzeigen Lc
Came hormer e e b2 v o e
Druckauflage: 19.933 ab 3x ab 6x ab 12x ab 18x ab 26x
. [ [ [ [ [¢)
Verbreitete Auflage: 19.090 5% 10% 15% 20% 25%
davon abonnierte Exemplare: 5L 2/1 Seite 19.800 € 18.810 € 17.830 € 16.830 € 15.840 € 14.850 €
Daten sichern . . 11 Seite 11.000 € 10.450 € .900 € .350 € 8.800 € 8.250 €
*"! in der Wolke laut IVW (Informationsgemein- 4 99 9-35 °
schaft zur Feststellung der Ver- 3/ Seite 9.100 € 8.645 € 8.390 € 7735 € 7.280 € 6.825 €
breitung von Werbetragern e.V.)
3/y Eck iiber Bund 14.000 € 13.300 € 12.600 € 11.900 € 11.200 € 10.500 €

Preise fiir Anzeigen im Redaktionsteil,
Preisliste 20 giiltig ab 01.10.201. 3/y Juniorpage 7.200 € 6.840 € 6.480 € 6.120 € 5.760 € 5.400 €

Es ist jeweils der Preis fiir eine Anzeige aus-

A Tk g A 1/2 iiber Bund 12.100 € 1.495 € 10.890 € 10.285 € 9.680 € 9.075 €
gewiesen, giiltig ab der jeweiligen Schalt-
frequenz. Die genannten Nachldsse beziehen 112 Seite 6.600 € 6.270 € 5.940 € 5.610 € 5.280 € 4.950 €
Leseranalyse sich auf einen Abnahmezeitraum von 12 Mo-

. " . . . i : I3 Seit .600 € 370 € L0 € .910 € .680 € .450 €
Als eines der fiihrenden Informationsmedien naten. Es liegt folgende Staffelung zugrunde 113 Seite 4.600 4.37 4.4 3.910 3.680 3.450
fir ITK-Hdndler, -Systemhduser und -Dienst- 1ly Seite 3.600 € 3.420 € 3.240 € 3.060 € 2.880 € 2.700 €
leister unterstiitzt ChannelPartner seine Leser
mafRgeblich bei der strategischen Ausrichtung, 1/4 Seite 2-spaltig 3.600 € 3.420 € 3.240 € 3.060 € 2.880 € 2.700 €
der Auswahl der Lieferanten und bei der Zu-
sammensetzung des Produktsortiments. Inselanzeige 1.100 € 1.045 € 990 € 935 € 880 € 825 €
ChannelPartner berichtet alle 14 Tage aktuell,
konkret und unabhangig. Bei der Auswahl
der Themen haben Relevanz und Business-

Nutzen hochste Prioritat. Jede Ausgabe bein- U hi it

haltet einen thematischen Schwerpunkt zu mschlagseiten Lc

einem Branchentrend, bei dem Channel- m . . . o
Experten der Hersteller und Distributoren ihre 2. Umschlagseite 3. Umschlagseite 4. Umschlagseite Falscher Titel: U1+ U2
Einschatzungen abgeben. Weitere stindige m

. - 14.300 € 13.200 € 15.400 € 1.900 €
Rubriken beleuchten die Themen Handel, 3 3 >t 319

Security, Cloud Computing, Mobile Computing,
Drucker, Storage und Business-Tipps.

ChannelPartner

Titel Uberblick Erscheinungstermine AGB Mediateam Impressum
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W IDG Business Media GmbH

Angaben zum Verlag

IDG Business Media GmbH

Postanschrift

80704 Miinchen, Postfach 40 oy 67
80807 Miinchen, Lyonel-Feininger-Str. 26

Telefon 089/360 86 - 115 /| - 566
Telefax 089/360 86 - 109 (Redaktion)
089/360 86 - 195 (Anzeigen)

Geschaftsfiihrer York von Heimburg Abo-/Leserservice

Telefon: 0180 / 572 7252 276*

Telefax: 0180 / 572 7252 377*

(*aus dem dt. Festnetz nur 0,14 € pro Minute,

Mobilfunkpreise max. 0,42 € pro Minute)

Zahlungsbedingungen
3 % Skonto:
COMPUTERWOCHE / CIO / TecChannel / Bei Vorauskasse oder Einzugsermdchtigung.

CFOworld / ChannelPartner 2 % Skonto:

Verlagsleitung Michael BeilfuR Bei Zahlung innerhalb von 8 Tagen.

Gesamtanzeigenleitung Sebastian Worle 20 Tage netio: zzgl. gesetzl, Mwst,

COMPUTERWOCHE

Cl0 Magazin

TecChannel

CFOworld

ChannelPartner

Organ
unabhdngige IT-Wochenzeitung

Chefredakteur
Heinrich Vaske

Jahrgang
38. Jahrgang

Erscheinungsweise
wdchentlich, Montag

Bezugspreis
® Jahresabonnement
- Inland: 239,20 €
- Ausland:
EU: 249,60 €
CH: CHF 423.80
(Ausland Air Mail auf Anfrage)

www.computerwoche.de
Tel. 089/360 86 - 170

Fax 089/360 86 - 99 - 170
cw@computerwoche.de

f

Organ
unabhdngiges IT-Business-
Magazin

Chefredakteur
Horst Ellermann

Jahrgang
10. Jahrgang

Erscheinungsweise
8-mal im Jahr

Bezugspreis
H Jahresabonnement
- Inland: 96,00 €
- Ausland:
EU: 108,00 €
CH: CHF 183.20
(Ausland Air Mail auf Anfrage)

www.cio.de

Tel. 089/360 86 - 517

Fax 089/360 86 - 99 - 517
redaktion@cio.de

~

Organ
unabhdngige Computer-
Fachzeitschrift

Chefredakteur
Michael Eckert

Jahrgang
9. Jahrgang

Erscheinungsweise
8-mal im Jahr

Bezugspreis
M Einzelverkauf 14,90 €
B Jahresabonnement
- Inland: 98,40 €
- Ausland: EU: 105,00 €
CH: CHF167.00
(Ausland Air Mail auf Anfrage)

www.tecchannel.de

Tel. 089/360 86 - 897

Fax 089/360 86 - 99 - 897
redaktion@tecchannel.de

Organ
unabhdngiges Finanzmagazin

Chefredakteur
Sascha Alexander

Jahrgang
2. Jahrgang

Erscheinungsweise
g-mal im Jahr

Bezugsweise
Qualified Circulation u.
Abonnement

Bezugspreis
B Einzelheft: 12,00 €
B Jahresabonnement:
- Inland: 38,40 €
- Ausland: EU: 46,00 €
CH: CHF 65.00
(Ausland Air Mail auf Anfrage)

www.cfoworld.de

Tel. 089/360 86 - 610

Fax 089/360 86 - 99 — 610
redaktion@cfoworld.de

Organ
unabhdngige Fachzeitschrift

Chefredakteur
Christian Meyer

Jahrgang
18. Jahrgang

Erscheinungsweise
1y-taglich

Bezugsweise
Controlled Qualified Circulation

Bezugspreis
H Jahresabonnement:
- Inland: 79,90 €
- Ausland:
AT: 85,90 €
CH: CHF 133,70
(Ausland Air Mail auf Anfrage)

www.channelpartner.de

Tel. 089/360 86 - 729

Fax 089/360 86 - 99 — 729
redaktion@channelpartner.de
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