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W Plattformen fiir hoch fokussierte Zielgruppen

iiber die Online-Plattformen von COMPUTERWOCHE, €10, CFOworld, TecChannel und
ChannelPartner lassen sich Werbebotschaften optimal an hoch fokussierte Zielgruppen

transportieren.

Top-Level-
Entscheider

IT-Leiter

heidungskompete
auf Investitionsebene

Mit klassischen Online-Bannerformaten

in den passenden redaktionellen Umfeldern
sprechen Sie direkt Ihre Zielgruppe an,
erzielen hohe Reichweiten und erhdhen
lhren Bekanntheitsgrad. Daneben ermog-
licht eine Vielzahl an Sonderwerbeformen,
wie beispielsweise Executive Briefings, Sub-
nets, Webcasts und weitere audio-visuelle
Formate:

Zielgruppen-
Plattformen

L8] CFOworld

Ststegie Management Leadeship

Business-Entscheider, wie
(l0s, CFOs, Vorstande und Geschaftsfiihrer

Wpurmwocuﬁ

IT-Entscheider wie IT- und Bereichsleiter

Jis =N M= ChannelPartner

Handler, Systemhduser und
ITK-Systemhduser

B einen aufmerksamkeitsstarken Auftritt in
themenspezifischen Umfeldern zur geziel-
ten Positionierung von Unternehmen,
Marken und Produkten

B das Einstellen von Whitepapers und Case
Studies zu aktuellen IT-Themen

B die Einbindung von Produktinformationen
sowie

B die exklusive Nutzung von Werbeformen.

ClO

IT-STRATEGIE FUR MANAGER

Technische Daten
Online-Werbemittel

g—
TECICHANNEL
[ —

Per Newsletter versenden die Redaktionen
von COMPUTERWOCHE, Cl0, CFOworld und
TecChannel taglich die interessantesten
Nachrichten aus der ITK-Branche an die
Abonnenten. Hier ist die Platzierung klas-
sischer Werbeformate moglich ebenso wie
der Versand von Themen- und Stand alone
Newslettern.

Multimediale Inhalte, wie beispielsweise
die CI0 CoffeeBreaks oder TecChannel
Tutorials, sind bei den Nutzern sehr beliebt
und eignen sich ideal fiir die Schaltung von
exklusiven Themen- oder Produktvideos.

Exklusives Sponsoring erlauben auch die
Verticals Healthcare-IT, Retail-IT, Finance-
IT und Public ICT und themenspezifische

Drilldowns.

Dariiber hinaus setzt IDG innovative Social
Media-Kampagnen um und bietet differen-
zierte Social Media Marketing-Losungen:

® vom Twitterfeed-Sponsoring mit
Integration von Werbeformaten und
eigenen Inhalten

B {iber einen eigenen Twitteraccount,
erstellt und betreut durch IDG

H bis hin zu integrierten Social Media
Programmen und

B Community Building.

COMPACT

CFO.orld

Werbungtreibende kdnnen so gezielt mit
potenziellen Kunden in Interaktion treten,
das Customer Engagement fordern, Diskus-
sionen uber ihre Losungen anstofRen und
damit wertvolles Feedback fiir Produkt- und
Marketingstrategie gewinnen.

Selbstverstdandlich bieten die Formate der
IDG Business Plattformen — ob einzeln,

in Kombination oder als malRgeschneiderte
Programme - hervorragende Moglichkeiten
der Leadgenerierung.

ChannelPartner
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® Profil und Zielgruppe - Cl0.de
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IT-STRATEGIE FUR MANAGER

Zielgruppen-

Titel Plattformen

Technische Daten

Online-Werbemittel

Cl0.de liefert der Entscheiderzielgruppe
die tdgliche Basis, um den wachsenden
Anforderungen an die IT gerecht zu werden.
Ziel ist es, den Einsatz der IT zu verstehen
und effektiv umzusetzen. (10.de beschreibt
anhand von Best Practices, Analysen und
Hintergrundberichten die erfolgreiche
Implementierung der IT-Strategie fiir alle
Unternehmensbereiche. Dabei steht der
strategische und wirtschaftliche Aspekt der
IT sowie die nachrichtliche Aktualitdat im
Vordergrund.

Vertiefendes Wissen erhdlt die Zielgruppe
in den Knowledge Centern. Hier finden die
Nutzer aktuelle Informationen zu Themen
wie beispielsweise Business Intelligence
oder Enterprise Resource Planning.

Auch vertikalen Knowledge Centern bietet
die Website eine Heimat. Mit den ,Verticals"
Healthcare-, Retail-, Finance-IT und Public
ICT bietet die Website spezifisches Bran-
chenwissen fiir IT-Entscheider aus diesen
Bereichen.

AGB Mediateam

Uiber die Nutzer von (C10.de

Der typische Nutzer von Cl0.de ist mdnnlich,
knapp 40 Jahre alt; er hat Abitur und einen
Hochschulabschluss. Er ist beruflich erfolg-
reich, gehort der gehobenen Mittelschicht
oder Oberschicht an. In Sachen Computer
und Computertechnik ist er Profi.

Cl10.de verfligt laut ACTA 2009 zudem liber
eine sehr hohe Affinitdt zu den Personen-
kreisen, die bei den IT-Entscheidungspro-
zessen an den Schalthebeln sitzen, z.B.
Personen mit leitender Position in der
IT-Abteilung oder die IT-Kaufentscheider
in den Fachabteilungen.

(10.de ist Mitglied in folgenden Studien:

ACTA 2009

W3B

Impressum
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® Profil und Zielgruppe - TecChannel.de
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Page-Impressions 5.472.405
Visits 1.008.068
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Titel Zielgruppen- Technische Daten AGB Mediateam

Plattformen Online-Werbemittel

Bei TecChannel finden technische Ent-

Uiber die Nutzer von TecChannel.de

Keine andere in der ACTA 2009 ausgewiesene
Site weist im Weitesten Nutzerkreis einen so
hohen Anteil an IT-Profis aus wie TecChan-
nel (32%). Zur Nutzerschaft des TecChannel
zdahlen auRerdem stark iliberproportional
Personen, die zur so genannten Technischen
Avantgarde gezdhlt werden (Anteil von
36%). Zudem verfiligt TecChannel liber einen
deutlich iiberdurchschnittlich hohen IT-
Entscheideranteil von 37 % der Nutzerschaft
und in dieser IT-Entscheiderzielgruppe

von allen in der ACTA 2009 ausgewiesenen
Online-Angeboten iiber den zweithdchsten
Anteil an Entscheidern mit IT-Budgets von
10.000 Euro und mehr: 26 % bei einer Affi-
nitat von 342 im WNK.

TecChannel.de ist Mitglied in folgenden
Studien:

ACTA 2009

AGOF
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W Profil und Zielgruppe - CFOworld.de
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Page-Impressions  103.855

Visits

47.930

(Sitestat, August 2011)

Titel Zielgruppen-

Plattformen

Technische Daten
Online-Werbemittel

Die deutschsprachige Informationsplattform
und Community CFOworld.de versteht sich
als Sprachrohr und Leitmedium der Finanz-
vorstdnde in einer immer komplexeren
Finanzwelt.

Orientiert an den Aufgabenfeldern "Strate-
gie, Management, Leadership" informiert
CFOworld.de taglich kritisch und unabhdngig
tiber aktuelle Management-Themen in Form
von Fachartikeln, Ratgebern, Kolumnen,
Interviews und Ubersichten. CFOworld.de
fokussiert sich konsequent auf die professi-
onellen Informationsbediirfnisse hochran-
giger Finanzentscheider in Unternehmen.
Die Themenpalette reicht von Accounting,
Treasury und Konsolidierung iiber Compli-
ance, Risk Management bis hin zu Projekt-
management und Karriere.

Zugleich fordert CFOworld.de liber Rankings
und schnelle Self-Checks die Kommunikation
zwischen den Mitgliedern. Bei CFOworld.de
entscheiden die Mitglieder iiber Themen
und Kontaktaufnahme und kénnen so in
einer sicheren und selbstgesteuerten Um-
gebung Anregung und Hilfe fiir ihre tagliche
Arbeit finden.

Der Redaktion stehen fiihrende Chief Fi-
nancial Officers (CFOs) als Beirat zur Seite;
ebenso finden Experten und Verbande hier
eine Meinungsplattform.

iUiber die Nutzer von CFOworld.de

Der typische Nutzer von CFOworld.de ist
madnnlich, zwischen 40 und 49 Jahren,
hat Abitur und einen Hochschulabschluss.
Er arbeitet auf Flihrungsebene, zahlt dabei
zum Vorstand oder zur Geschaftsleitung
oder ist in leitender Position im Finanz-
und Controllingbereich. Jeder Zweite hat
im Rahmen unternehmensstrategischer
Entscheidungsfindungen und -Prozesse
mit dem Thema ,,Informationstechnologien"
zu tun und verfligt dementsprechend uber
tiberproportional hohe IT-Budgets.

(Quelle: CFOworld-Webmonitor 2010, April 2010)
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