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■ Plattformen für hoch fokussierte Zielgruppen

Business-Entscheider, wie
CIOs, CFOs, Vorstände und Geschäftsführer

IT-Entscheider wie IT- und Bereichsleiter

Händler, Systemhäuser und
ITK-Systemhäuser

IT-Professionals
mit Entscheidungskompetenzen

auf Investitionsebene

Top-Level-
Entscheider

IT-Leiter

Über die Online-Plattformen von COMPUTERWOCHE, CIO, CFOworld, TecChannel und
ChannelPartner lassen sich Werbebotschaften optimal an hoch fokussierte Zielgruppen
transportieren.

Mit klassischen Online-Bannerformaten
in den passenden redaktionellen Umfeldern 
sprechen Sie direkt Ihre Zielgruppe an,
erzielen hohe Reichweiten und erhöhen
Ihren Bekanntheitsgrad. Daneben ermög-
licht eine Vielzahl an Sonderwerbeformen, 
wie beispielsweise Executive Briefi ngs, Sub-
nets, Webcasts und weitere audio-visuelle 
Formate:

■ einen aufmerksamkeitsstarken Auftritt in
  themenspezifi schen Umfeldern zur geziel-
 ten Positionierung von Unternehmen,
 Marken und Produkten
■  das Einstellen von Whitepapers und Case
 Studies zu aktuellen IT-Themen
■  die Einbindung von Produktinformationen
 sowie
■  die exklusive Nutzung von Werbeformen.

Per Newsletter versenden die Redaktionen 
von COMPUTERWOCHE, CIO, CFOworld und 
TecChannel täglich die interessantesten 
Nachrichten aus der ITK-Branche an die 
Abonnenten. Hier ist die Platzierung klas-
sischer Werbeformate möglich ebenso wie 
der Versand von Themen- und Stand alone 
Newslettern.

Multimediale Inhalte, wie beispielsweise 
die CIO CoffeeBreaks oder TecChannel
Tutorials, sind bei den Nutzern sehr beliebt 
und eignen sich ideal für die Schaltung von 
exklusiven Themen- oder Produktvideos.

Exklusives Sponsoring erlauben auch die 
Verticals Healthcare-IT, Retail-IT, Finance-
IT und Public ICT  und themenspezifi sche 
Drilldowns.

Darüber hinaus setzt IDG innovative Social 
Media-Kampagnen um und bietet differen-
zierte Social Media Marketing-Lösungen: 

■ vom Twitterfeed-Sponsoring mit
 Integration von Werbeformaten und
 eigenen Inhalten 
■ über einen eigenen Twitteraccount,
 erstellt und betreut durch IDG
■ bis hin zu integrierten Social Media
 Programmen und
■ Community Building.

Werbungtreibende können so gezielt mit 
potenziellen Kunden in Interaktion treten, 
das Customer Engagement fördern, Diskus-
sionen über ihre Lösungen anstoßen und 
damit wertvolles Feedback für Produkt- und 
Marketingstrategie gewinnen.

Selbstverständlich bieten die Formate der 
IDG Business Plattformen – ob einzeln,
in Kombination oder als maßgeschneiderte 
Programme – hervorragende Möglichkeiten 
der Leadgenerierung.

Online Mediadaten der IDG Business Media GmbH gültig ab 01.10.2011



 Titel Zielgruppen- Technische Daten  AGB Mediateam  Impressum
  Plattformen Online-Werbemittel 
   

■ Profil und Zielgruppe – CIO.de

CIO.de liefert der Entscheiderzielgruppe
die tägliche Basis, um den wachsenden 
Anforderungen an die IT gerecht zu werden. 
Ziel ist es, den Einsatz der IT zu verstehen 
und effektiv umzusetzen. CIO.de beschreibt 
anhand von Best Practices, Analysen und 
Hintergrundberichten die erfolgreiche 
Implementierung der IT-Strategie für alle 
Unternehmensbereiche. Dabei steht der 
strategische und wirtschaftliche Aspekt der 
IT sowie die nachrichtliche Aktualität im 
Vordergrund.

Vertiefendes Wissen erhält die Zielgruppe 
in den Knowledge Centern. Hier fi nden die 
Nutzer aktuelle Informationen zu Themen 
wie beispielsweise Business Intelligence 
oder Enterprise Resource Planning.

Auch vertikalen Knowledge Centern bietet 
die Website eine Heimat. Mit den „Verticals“ 
Healthcare-, Retail-, Finance-IT und Public 
ICT bietet die Website spezifi sches Bran-
chenwissen für IT-Entscheider aus diesen 
Bereichen.

Über die Nutzer von CIO.de

Der typische Nutzer von CIO.de ist männlich, 
knapp 40 Jahre alt; er hat Abitur und einen 
Hochschulabschluss. Er ist berufl ich erfolg-
reich, gehört der gehobenen Mittelschicht 
oder Oberschicht an. In Sachen Computer 
und Computertechnik ist er Profi . 

CIO.de verfügt laut ACTA 2009 zudem über 
eine sehr hohe Affi nität zu den Personen-
kreisen, die bei den IT-Entscheidungspro-
zessen an den Schalthebeln sitzen, z.B. 
Personen mit leitender Position in der
IT-Abteilung oder die IT-Kaufentscheider
in den Fachabteilungen.

CIO.de ist Mitglied in folgenden Studien:

Page-Impressions 1.786.609
Visits   512.156

(IVW, August 2011)
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■ Profil und Zielgruppe – TecChannel.de

Bei TecChannel fi nden technische Ent-
scheider alle wichtigen Informationen, die 
sie zu Planung, Betrieb und Optimierung 
der Unternehmens-EDV benötigen. Durch 
Tests, ausführliche Reportagen zu aktuel-
len Themen, Bugreports, Grundlagen und 
Workshops wird das gesamte redaktionelle 
IT-Spektrum abgedeckt.

Die Schwerpunktthemen
■ Sicherheit
■  Netzwerk
■ Server
■  Storage
■  PC + Mobile
■  Kommunikation
■  Webtechnik
■  Karriere

Über die Nutzer von TecChannel.de

Keine andere in der ACTA 2009 ausgewiesene 
Site weist im Weitesten Nutzerkreis einen so 
hohen Anteil an IT-Profi s aus wie TecChan-
nel (32%). Zur Nutzerschaft des TecChannel 
zählen außerdem stark überproportional 
Personen, die zur so genannten Technischen 
Avantgarde gezählt werden (Anteil von 
36%). Zudem verfügt TecChannel über einen 
deutlich überdurchschnittlich hohen IT-
Entscheideranteil von 37 % der Nutzerschaft 
und in dieser IT-Entscheiderzielgruppe 
von allen in der ACTA 2009 ausgewiesenen 
Online-Angeboten über den zweithöchsten 
Anteil an Entscheidern mit IT-Budgets von 
10.000 Euro und mehr: 26 % bei einer Affi -
nität von 342 im WNK.

TecChannel.de ist Mitglied in folgenden 
Studien:

Page-Impressions  5.472.405
Visits   1.008.068 

(IVW, August 2011)
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■ Profil und Zielgruppe – CFOworld.de

Die deutschsprachige Informationsplattform 
und Community CFOworld.de versteht sich 
als Sprachrohr und Leitmedium der Finanz-
vorstände in einer immer komplexeren 
Finanzwelt.

Orientiert an den Aufgabenfeldern “Strate-
gie, Management, Leadership” informiert 
CFOworld.de täglich kritisch und unabhängig 
über aktuelle Management-Themen in Form 
von Fachartikeln, Ratgebern, Kolumnen, 
Interviews und Übersichten. CFOworld.de 
fokussiert sich konsequent auf die professi-
onellen Informationsbedürfnisse hochran-
giger Finanzentscheider in Unternehmen. 
Die Themenpalette reicht von Accounting, 
Treasury und Konsolidierung über Compli-
ance, Risk Management bis hin zu Projekt-
management und Karriere.

Zugleich fördert CFOworld.de über Rankings 
und schnelle Self-Checks die Kommunikation
zwischen den Mitgliedern. Bei CFOworld.de
entscheiden die Mitglieder über Themen 
und Kontaktaufnahme und können so in 
einer sicheren und selbstgesteuerten Um-
gebung Anregung und Hilfe für ihre tägliche 
Arbeit fi nden.
Der Redaktion stehen führende Chief Fi-
nancial Offi cers (CFOs) als Beirat zur Seite; 
ebenso fi nden Experten und Verbände hier 
eine Meinungsplattform.

Über die Nutzer von CFOworld.de

Der typische Nutzer von CFOworld.de ist 
männlich, zwischen 40 und 49 Jahren,
hat Abitur und einen Hochschulabschluss. 
Er arbeitet auf Führungsebene, zählt dabei 
zum Vorstand oder zur Geschäftsleitung
oder ist in leitender Position im Finanz-
und Controllingbereich. Jeder Zweite hat
im Rahmen unternehmensstrategischer
Entscheidungsfi ndungen und -Prozesse
mit dem Thema „Informationstechnologien“ 
zu tun und verfügt dementsprechend über 
überproportional hohe IT-Budgets.

(Quelle: CFOworld-Webmonitor 2010, April 2010)

Page-Impressions  103.855
Visits   47.930

(Sitestat, August 2011)
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Angaben zum Verlag

IDG Business Media GmbH
Postanschrift
80704 München, Postfach 40 04 67
80807 München, Lyonel-Feininger-Str. 26

Telefon  089/360 86 - 115 / - 566
Telefax  089/360 86 - 109 (Redaktion)
 089/360 86 - 195 (Anzeigen)

COMPUTERWOCHE

Chefredakteur Heinrich Vaske

www.computerwoche.de
Tel. 089/360 86 - 170
Fax 089/360 86 - 99 - 170
cw@computerwoche.de

CIO Magazin

Chefredakteur Horst Ellermann

www.cio.de
Tel.089/360 86 - 517
Fax  089/360 86 - 99 - 517
redaktion@cio.de

TecChannel

Chefredakteur Michael Eckert

www.tecchannel.de
Tel. 089/360 86 - 897
Fax 089/360 86 - 99 - 897
redaktion@tecchannel.de

CFOworld

Chefredakteur Sascha Alexander

www.cfoworld.de
Tel. 089/360 86 - 610
Fax 089/360 86 - 99 – 610
redaktion@cfoworld.de

ChannelPartner

Chefredakteur Christian Meyer

www.channelpartner.de
Tel. 089/360 86 - 729
Fax  089/360 86 - 99 – 729
redaktion@channelpartner.de

Geschäftsführer York von Heimburg

COMPUTERWOCHE / CIO / TecChannel / 
CFOworld / ChannelPartner

Verlagsleitung Michael Beilfuß

Gesamtanzeigenleitung Sebastian Wörle

Zahlungsbedingungen
3 % Skonto:
Bei Vorauskasse oder Einzugsermächtigung.

2 % Skonto:
Bei Zahlung innerhalb von 8 Tagen.

20 Tage netto: zzgl. gesetzl. MwSt.

Abo-/Leserservice 
Telefon:  0180 / 572 7252 276*
Telefax:  0180 / 572 7252 377*
(*aus dem dt. Festnetz nur 0,14 ¤ pro Minute,
Mobilfunkpreise max. 0,42 ¤ pro Minute)
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